
MANUAL 
DE IDENTIDAD   
DE MARCAS



Alentamos a las Partes del Instituto 
Interamericano para la Investigación del 

Cambio Global (IAI) a utilizar los logotipos 
del IAI. Sin embargo, la Dirección Ejecutiva 
del IAI deberá ser informada de los eventos, 

materiales y artículos para los cuales se utilicen 
los logotipos, como anuncios, publicaciones, 

afiches, videos, camisetas, entre otros.

Por favor escriba a iai@dir.iai.int si necesita  
más información.
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INSTITUTO INTERAMERICANO
PARA LA INVESTIGACIÓN
DEL CAMBIO GLOBAL
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PRINCIPAL

ALTERNO

Instituto Interamericano
para la Investigación del
Cambio Global

IAI

IAI

Logotipo principal y alterno
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Modulación

El logotipo principal de IAI Instituto Interamericano para 
la Investigación del Cambio Global, se inscribe en una 
superficie modular de proporciones 13 x 5.

El valor “X” establece la unidad de medida. Así, aseguramos 
la correcta proporción de la marca sobre cualquier soporte 
y medidas, tanto en su versión en inglés como en español.

Área de reserva

Se ha establecido un área de protección en torno al logotipo. 
Esta área deberá estar exenta de elementos gráficos que 
interfieran en su percepción y lectura de la marca.

La construcción del área de respeto queda determinada 
por la medida 2x y siempre que sea posible, es preferible 
aumentar al máximo este espacio separando el logotipo del 
resto de elementos (textos e imágenes), tanto en su versión 
en inglés como en español.

2x

2x

2x

2xInstituto Interamericano
para la Investigación del
Cambio Global

IAI
13x

5xInstituto Interamericano
para la Investigación del
Cambio Global

IAI

Modulación y Área de reserva
Logo principal
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Modulación

El logotipo alterno de IAI Instituto Interamericano para 
la Investigación del Cambio Global, se inscribe en una 
superficie modular de proporciones 5 x 8.

El valor “X” establece la unidad de medida. Así, aseguramos 
la correcta proporción de la marca sobre cualquier soporte 
y medidas, tanto en su versión en inglés como en español.

Área de reserva

Se ha establecido un área de protección en torno al logotipo. 
Esta área deberá estar exenta de elementos gráficos que 
interfieran en su percepción y lectura de la marca.

La construcción del área de respeto queda determinada 
por la medida 2x y siempre que sea posible, es preferible 
aumentar al máximo este espacio separando el logotipo del 
resto de elementos (textos e imágenes), tanto en su versión 
en inglés como en español.

5x

8x

IAI IAI

2x

2x 2x

2x

Modulación y Área de reserva
Logo alterno
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Tamaño mínimo  
de reproducción

Se ha establecido un tamaño mínimo de 
reproducción offset de 3,5 cm en el logo 
principal y 1 cm en el logo alterno. 

Para reproducción en pantalla se 
aconseja un tamaño mínimo de 170 px 
en el logo principal y 60 px en el logo 
alterno, tanto en su versión en inglés 
como en español.

60 px170 px

1 cm3,5 cm

OFFSET

SOPORTE DIGITAL

Escala mínima
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El color define un escenario de valores 
emocionales concretos que debemos 
considerar en su aplicación a cualquier 
soporte de comunicación.

Los colores principales del logotipo son:

•  Verde oscuro (Pantone 357 C).

•  Verde claro (Pantone 370 C). 

Utiliza también como color secundario el 
color naranja (Pantone 716 C).

Como colores complementarios para 
diferentes presentaciones están:

•  Marrón (Pantone 105 C al 25%).

•  Gris al 10%

COLOR DIRECTO CMYK RGB WEB

PANTONE 357 C C: 85
M: 40
Y: 90
K: 39

R: 30
G: 86
B: 51

#1E5633

PANTONE 370 C C: 66
M: 26
Y: 100
K: 9

R: 99
G: 140
B: 61

#638C3D

PANTONE 716 C C: 4
M: 64
Y: 100
K: 0

R: 235
G: 121
B: 36

#EB7924

PANTONE 105 C C: 11
M: 10
Y: 22
K: 0

R: 226
G: 219
B: 198

#E2DBC6

C: 0
M: 0
Y: 0
K: 10

R: 230
G: 231
B: 232

#E6E7E8

Color
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SOBRE PANTONE 357 C SOBRE PANTONE 370 C SOBRE PANTONE 716 C

SOBRE PANTONE 105 C al 25% SOBRE NEGRO AL 10% SOBRE BLANCO

SOBRE ENTORNO FOTOGRÁFICO
SOBRE ENTORNO FOTOGRÁFICO

 CON TONOS VERDES

Se recomienda
las mismas

varientes para el uso
del logo alterno.

Variantes cromáticas
Tanto en inglés como en español
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MONTSERRAT 
Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQR
STUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

MONTSERRAT
(para títulos)

ABCDEFGHIJKLMN OPQR
STUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

MONTSERRAT 
Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQR
STUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

MONTSERRAT 
Medium

ABCDEFGHIJKLMNOPQR
STUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

MONTSERRAT 
Medium Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQR
STUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

MONTSERRAT 
Semi Bold
Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQR
STUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

MONTSERRAT
Semi Bold

ABCDEFGHIJKLMN OPQR
STUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

MONTSERRAT 
Extra Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQR
STUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

MONTSERRAT 
Extra Bold
Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQR
STUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

MONTSERRAT 
Black

ABCDEFGHIJKLMNOPQR
STUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

Tipografía
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CAMBIOS EN LOS COLORES

DISTORSIÓN EN SU PROPORCIÓN VERTICAL

DISTORSIÓN EN SU PROPORCIÓN HORIZONTAL ELIMINACIÓN DE ELEMENTOS DEL LOGOTIPO

MODIFICACIÓN DEL LOGOTIPO

MODIFICACIÓN DEL LOGOTIPO

Estos usos
incorrectos se

aplican también
para el logo

alterno.

Usos incorrectos
Tanto en inglés como en español
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Hoja de brief
portada y página interior
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STeP
Science Technology Policy Fellowship

SCIENCE
TECHNOLOGY POLICY
FELLOWSHIP
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Modulación

El logotipo de STep Science technology Policy Fellowship, 
se inscribe en una superficie modular de proporciones  
12 x 4.

El valor “X” establece la unidad de medida. Así, aseguramos 
la correcta proporción de la marca sobre cualquier soporte 
y medidas.

Área de reserva

Se ha establecido un área de protección en torno al logotipo. 
Esta área deberá estar exenta de elementos gráficos que 
interfieran en su percepción y lectura de la marca.

La construcción del área de respeto queda determinada 
por la medida 2x y siempre que sea posible, es preferible 
aumentar al máximo este espacio separando el logotipo del 
resto de elementos (textos e imágenes).

2x
2x

2x 2x

2x

12x

4x
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OFFSET

SOPORTE DIGITAL

2,6 cm

133 px

3,5 cm

170 px

Escala mínima
con logo IAI

Tamaño mínimo  
de reproducción

Se ha establecido un tamaño mínimo de 
reproducción offset de 2,6 cm de ancho 
por el proporcional. 

Para reproducción en pantalla se 
aconseja un tamaño mínimo de 133 
pixeles de ancho por el proporcional
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El color define un escenario de valores 
emocionales concretos que debemos 
considerar en su aplicación a cualquier 
soporte de comunicación.

Los colores principales del logotipo son:

•	 Verde oscuro (Pantone 357 C).

•	 Verde claro (Pantone 370 C).
	 Con variantes en porcentajes al 70% y 

al 50%

Utiliza también como color secundario el 
color turquesa (Pantone 3285 C).

Como colores complementarios para 
diferentes presentaciones están:

•	 Amarillo (Pantone 396 C).

•	 Gris al 10%

COLOR DIRECTO CMYK RGB WEB

PANTONE 357 C C: 85
M: 40
Y: 90
K: 39

R: 30
G: 86
B: 51

#1E5633

PANTONE 370 C C: 66
M: 26
Y: 100
K: 9

R: 99
G: 140
B: 61

#638C3D

PANTONE 3285 C C: 100
M: 14,4
Y: 60
K: 1,45

R: 0
G: 148
B: 131

#009483

PANTONE 396 C C: 17
M: 1,3
Y: 100
K: 0

R: 221
G: 222
B: 31

#4D4D4F

C: 0
M: 0
Y: 0
K: 10

R: 230
G: 231
B: 232

#E6E7E8

Colores
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SOBRE PANTONE 357 C SOBRE PANTONE 370 C

SOBRE PANTONE 105 C al 25% SOBRE NEGRO AL 10%SOBRE PANTONE 716 C

SOBRE ENTORNO FOTOGRÁFICO SOBRE ENTORNO FOTOGRÁFICO
 CON TONOS VERDES

SOBRE BLANCO

Variantes cromáticas
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AVENIR
LIGHT
OBLIQUE

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

AVENIR 
LIGHT

ABCDEFGHIJKLMN OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

AVENIR
BOOK

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

AVENIR
BOOK
OBLIQUE

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

AVENIR
ROMAN

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

AVENIR
MEDIUM
OBLIQUE

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

AVENIR
MEDIUM

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

AVENIR
BLACK

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

AVENIR
BLACK
OBLIQUE

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

AVENIR
HEAVY

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

AVENIR
OBLIQUE

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

AVENIR
HEAVY
OBLIQUE

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

Tipografía
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CAMBIOS EN LOS COLORES

DISTORSIÓN EN SU PROPORCIÓN VERTICAL

DISTORSIÓN EN SU PROPORCIÓN HORIZONTAL ELIMINACIÓN DE ELEMENTOS DEL LOGOTIPO

MODIFICACIÓN DEL LOGOTIPO

MODIFICACIÓN DEL LOGOTIPO

Usos incorrectos
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Hoja de brief
portada y página interior
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TransDisciplinary
Academy

TDATRANSDISCIPLINARY
ACADEMY
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Modulación

El logotipo de TDA Trans Disciplinary Academy, se inscribe 
en una superficie modular de proporciones 9 x 6.

El valor “X” establece la unidad de medida. Así, aseguramos 
la correcta proporción de la marca sobre cualquier soporte 
y medidas.

Área de reserva

Se ha establecido un área de protección en torno al logotipo. 
Esta área deberá estar exenta de elementos gráficos que 
interfieran en su percepción y lectura de la marca.

La construcción del área de respeto queda determinada 
por la medida 2x y siempre que sea posible, es preferible 
aumentar al máximo este espacio separando el logotipo del 
resto de elementos (textos e imágenes).

2x

2x

2x

2x
TransDisciplinary

Academy

TDA
9x

6x

TransDisciplinary
Academy

TDA
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OFFSET

SOPORTE DIGITAL

2 cm

97 px

3,5 cm

170 px

Tamaño mínimo  
de reproducción

Se ha establecido un tamaño mínimo de 
reproducción offset de 2 cm de ancho 
por el proporcional. 

Para reproducción en pantalla se 
aconseja un tamaño mínimo de 97 
pixeles de ancho por el proporcional

Escala mínima
con logo IAI
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El color define un escenario de valores 
emocionales concretos que debemos 
considerar en su aplicación a cualquier 
soporte de comunicación.

Los colores principales del logotipo son:

•	 Verde claro (Pantone 370 C).
	 Con variantes en porcentajes al 77% 

y uno sobre otro con transparencia 
Multiply. Todos sobre fondo blanco 
para evitar cambie su tono según el 
fondo donde se coloque.

•	 Verde oscuro (Pantone 357 C).

Utiliza también como color secundario el 
color naranja (Pantone 716 C).

Como colores complementarios para 
diferentes presentaciones están:

•  Marrón (Pantone 105 C al 25%).

•  Gris al 10%

COLOR DIRECTO CMYK RGB WEB

PANTONE 370 C C: 66
M: 26
Y: 100
K: 9pantone

al 77%
todos con
transparencia
Multiply

R: 99
G: 140
B: 61

#638C3D

PANTONE 716 C C: 4
M: 64
Y: 100
K: 0

R: 235
G: 121
B: 36

#EB7924

PANTONE 357 C C: 85
M: 40
Y: 90
K: 39

R: 30
G: 86
B: 51

#1E5633

PANTONE 105 C C: 11
M: 10
Y: 22
K: 0

R: 226
G: 219
B: 198

#E2DBC6

C: 0
M: 0
Y: 0
K: 10

R: 230
G: 231
B: 232

#E6E7E8

Colores
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SOBRE PANTONE 357 C SOBRE PANTONE 370 C

SOBRE PANTONE 105 C al 25% SOBRE NEGRO AL 10%SOBRE PANTONE 716 C

SOBRE ENTORNO FOTOGRÁFICO SOBRE ENTORNO FOTOGRÁFICO
 CON TONOS VERDES

SOBRE BLANCO

Variantes cromáticas



33| MANUAL DE IDENTIDAD DE MARCAS

AVENIR
LIGHT
OBLIQUE

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

AVENIR 
LIGHT

ABCDEFGHIJKLMN OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

AVENIR
BOOK

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

AVENIR
BOOK
OBLIQUE

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

AVENIR
ROMAN

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

AVENIR
MEDIUM
OBLIQUE

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

AVENIR
MEDIUM

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

AVENIR
BLACK

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

AVENIR
BLACK
OBLIQUE

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

AVENIR
HEAVY

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

AVENIR
OBLIQUE

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

AVENIR
HEAVY
OBLIQUE

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

Tipografía
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CAMBIOS EN LOS COLORES

DISTORSIÓN EN SU PROPORCIÓN VERTICAL

DISTORSIÓN EN SU PROPORCIÓN HORIZONTAL ELIMINACIÓN DE ELEMENTOS DEL LOGOTIPO

MODIFICACIÓN DEL LOGOTIPO

MODIFICACIÓN DEL LOGOTIPO

TransDisciplinary
Academy

TDA

TransDisciplinary
Academy

TransDisciplinary
Academy

TDA

TransDisciplinary
AcademyTDA

TDA

TransDisciplinary
Academy

TDA

Usos incorrectos


